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Karaten Armgardt [Assistent der
Geschaftsfihrungl, geschahsfih-
render Gesellschafter Michael
Fischer und Marketingleler
Harald Boppre.

Wakal auf verschiedenen Ebenen
msammengearbeitet und dann
aergah sich die Gelegenhein, die
se Kooperation festzuschreiben’,
erkldn der Mehrheitsgesellschaf-

ter und Geschdfisfithrer Michael

. Fischer. Mach wie vor handelt es
sich keineswegs um ein Gemein-
schafisunternehmen,  sondem
man knoperiert und jeder macht

: weiterhin das, was ¢r am Besten
Loba: Stratf‘_gfsche Partnerschaft mit dem Klebstoffhersteller Wakol kann”® Fischer machie zudem

deutlich, dass es in absehbarer

Schanghai, Duba i e
und USA - Loba ist

Gemeinsam mit dem plilzischen

N L - Klebstoffhersteller machr Loba
I n te r n a tl 0 n a a IV ntin den Schritt Gber den Grobsen
Tebch: Mitte Mai 2007 wunde in

i ) Kannapolis nahe Charlote/Nor
Erfolgreiche Jahre mit zweistelligen Zuwachsraten hat Loba hinter sich. Nun strebt der o, camlina die Loba Wakel LLC

schwibische Hersteller von Parkettlacken, -dlen sowie Pflege- und Reinigungsmitteln in neue  gegrimder. Neben der jeweiligen
Mirkte. Nachdem im vergangenen Jahr eine Reprasentanz in Schanghai eingerichtet wurde 45 %-Beteiligung von Loba und
und im Mai 2007 eine in Dubai folgte, steht die néchste Herausforderung ins Haus: Gemein- "akut st udemn ein okt furk
sam mit dem Kiebstoffhersteller Wakol, seit 2006 Minderheitsaktionar bei Loba, will das 7 L i vet P oo
Unternehmen im US-amerikanischen Parkettmarkt Full fassen.

e wird.
ie brodele die Gerich-
tekiiche zum  Jalires
anfang, als Loba und

Von North Carolina aus soll zu-
néichst der grofle Holzmarkt der

Oftmals entstehen Ostkliste bedient werden. MWir
Wakol ihr abgestimmies Produk- Schiden, wenn wissen durchaus, dass man sich in
wortiment Connected  Systems dur Parketileger den Staaten auch schnell verzel
auf einem gnmrinﬁ:mu.'ﬁ Stand die: Parkettversie- teln kann', so Karsten Armgardr,
vorstellien. Voo der Ubernahi- gelung nicht in Assistent der Loba-Geschiftshei-
mie des Traditionsunternehmen awsreichendem MaBe  tung. Entsprechend wird Loba zu-
Loba war die Rede, manch elner aufbringt. Deshalb nachst einen YVertriebslachmann,
sah eine newe Versiegelungen/ kontrollieren Laber- der auch die technische Beratung
Klebstoffe-Gruppe am Horizont. leiter O, Wallgang iibernimmt, fiir die erste Zei
[abei war in Ditzingen schon al- Ihmann wnd sein nach Kannapolis schicken. Der

les ,in trockenen Tichemn®: Seit
zoob halt Wikol als Mindetheirs-
aktiondr 22 % der Antelle am Fa-
milienuniernehmen Loba Wir
hatten davor schon acht Jahre mit

Team bei Schadeons- soll dann, auch mit Hilfe der gu-

fiillen als Erstes die ten Kontakne mur National Wood

Schichidicke. Flooring Association  (NWEA),
den Marks kontinuierlich aufbaw
en helten.




Unternehmenstichter
in Asien und
im Nahen Osten

Die Vereinigten Staaten sind
nur einer der Zukunfismirk-
te der Loba. Seit vergangenem
Jahr unterhalten die Schwaben
zudem eine Reprisentanz in
Schanghai. Von dort werden
insbesondere die chinesischen
Korkbodenhersteller mit Loba-
Industrieprodukten beliefert. Im
Mai 2007 hat das Unternehmen
aus Ditzingen eine weitere Re-
prisentanz in Dubai gegriindet.
Vorher wurde dieser Markt von
einem Generalimporteur bear-
beitet.

Wiihrend Asien, der Nahe Osten
und Nordamerika Zukunfis-
miirkte fiir Loba sind, enmwickelt
sich der Export in europiische
Linder bereits seit Jahren konti-
nuierlich, Traditionell bestehen
sehr gute Geschiftsbeziehungen
in den Niederlanden, dem wich-
tigsten Exportmarkt der Siid-
deutschen. Bereits an Position
Zwei folgt der russische Markt.
Drittgrofiter Auslandsmarkt ist
Polen, wo bereits seit Jahren ein
Joint Venture mit Wakol besteht.

Der Export hat fiir Loba eine im-
mer wichtigere Bedeutung: Ende
der goer Jahre startete der Lack-
und Olhersteller auf verschie-
denen Auslandsmirkten. Heute

Moch sind

die meisten
Fugenkitte
lasemittelhaltig.
Bei Loba kinnen
Parkettleger mit
dem Fugenkin
S EasyFillPlus'
auf die gesiinde-
re lisemittelfreie
Alternative
zuriickgreifen.

wird weltweit in fast 50 Linder
geliefert, der Exportanteil am
Umsatz liegt in diesem Jahr be-
reits bei 53 % . In Zukunft werden
sich die Geschifte in einem Ver-
hiltnis von 6o bis 65 % Ausland
und 35 bis 40 % Inland einpen-
deln, erwartet der geschéftsfiih-
rende Gesellschafter,

Zweistellige
Umsatzzuwéachse

In den vergangenen drei Jahren
konnte Loba jeweils zweistellige
Umsatzzuwichseerwirtschaften.
Fiir 2007 wird ein Umsatz von 15
Mio. EUR erwartet, nachdem das
vergangene Jahr mit 14,2 Mio.
EUR abgeschlossen wurde. Da-
mit sieht sich das schwiibische
Unternehmen  im  deutschen
Markt fiir bauseitig aufzutra-
gende Parkettéle und -lacke an
vorderer Position. Die Loba ver-
treibt ihre Produkte in Deutsch-
land zu 15 % unter Private Lahel
und zu 85 % unter eigener Marke,
Die erfolgreichen Jahre beruhen
aus Sicht von Geschifisfithrer
Michael Fischer in erster Linie
anf dem erweiterten Mitarbei-
terstamm: ,Wir haben in den
letzten Jahren unseren Vertrieb
kontinuierlich ausgebaut und
die Mitarbeiter geschult. Heute
heschiifiigt die Loba 75 Mitar-
beiter, 10 mehr als noch vor drei
Jahren” Davon sind 18 Mitarbei-
ter im Vertrieb und 5 Parkett- »



Der Ditzinger Hersteller von Parkettsiegeln und -dlen arbeitet mit grali-

an Mengen. lm grifiten Ansatzhehdilber kinnen 20t angesstet weardan,

leger als Anwendungstechniker
titig. Den Anteil der Mitarbeiter
in Forschung und Entwicklung,
Anwendungstechnik und Quali-
tiitskontrolle nennt Fischer mil
20 %. Dariiber hinaus hat Loba

in den vergangenen drel [ahren
rund o5 Mio. EUR in eine neue
Abfllanlage und eine Etiket-
tiermaschinge investiert, in den
niichsten Wochen folgen neuwe
Rithrwerke.

Treffpunkt Parkett Miinchen:
Gemeinsam mit Holz Reinlein und der Handelsvertretung Baum

Anfang Juni wurde in der Mahe der Minchener Messe
des Treffpunit Parketi erodfnet, In zentraler Lage
haben e Handatsvariretung Baum und Holz Rienlein
Aus Geigedwind pameinzam mit der Loba ein Senvice-
lnger eangenchbat, von derm aus neben din Loba- und
Reinlgirsotimenten auch Kiebstofe van Minova und
Verlegenubenis won fanser vertrieten werden,

Nach einer neuen Abfillanlage und einer Etiketiermaschine hat die

Loba ruletrt in nese Rihraggregate filn die Silos investian.

Zielgruppe
Handwerk

Parkettifle und -lacke sowie Rei
nigungsimimel fir das Handwerk
machen das Kemgeschali aus,

Maben dar wniangreichen Lagerhaiung won Klebsto-
fon, Parkatt und Produkien zum Oberfiachenschutz
she der Service 1l den Handwarker im Mittelpunkt.
Beratung, Kundenschulungan und Seminare warden
qezieit auf disse Kundan 2ugeschnitien, Zustandiger
Ansprechpariner var Ort ist Florian Ruckel, Mitarbeiter
der Handalsvartrelung Baum

]

Zur Erifinunyg des Trefipunkt Parketts konmten die Organisatoren Thomas Reinlein (Holz Reinlein],

Florian Riickel {Handelsvertratung Baum) sowie Dieter K. Bonn und Michael Fischer () auch den
Parkettlegermeister Peter Fendt (Zw.r.) begrifien

withrend  Industrieprodukie  fiir
die Parket- und Korkbodenher-
sielber i omur® 20 % 2um Umsatz
beitragen, Loba belietert seine
Handwerkskunden je zur Halie
direkt und fiber den Fachhandel,
Grofie Objekteure werden direk
beliefert

2 den bedeutenden Abnehmem
gihlen auch die so0 penannten
Verleiher: Das sind Unternehimen,
die Parkettschleifmaschinen ver
leiben umd pleichzeitg Lacke und
(ie fiir Parkenbéden verkaufen,
et Unternehmen machen mit
yweifier Ware® oft grobe Umsatze
im unteren Segment.

Wit Blick auf das Handwerk ver
sicht sich Loba vor allem auch
4||1. .‘:||;||_';.'1i||:i|r|'|!|i|='lt"l ,|:I:IT uns
kommt es gar nicht in Frage, das
Sortiment weiter zu straffen. Wir
haben 1V-Blocker, Trocknungs
verzigerer und viele wellere Spe
sialprodukie, die die Probleme
umserer Kunden Msen, An so
einer breltien Produkipalette er-
kennt der Kunde die Kompetenz
der Loba’, betont Marketingleiter
Harald Boppne

Fitr rund die Hilfie des Umsatzes
sorgen jedoch die drei wicheigsten
Produkte: oK-Wasserack WS 2k



Rund 20 % der Mitarbeiter arbeiten bei der Loba in der Anwendungstech-
nik, fiir die Qualitatskontrolle oder im Bereich Forschung und Entwicklung.

Duo, 1K-Wasserlack Easy Finish
und das Pflegemittel Parketiglanz.

Inshesondere  Reinigungspro-
dukte haben mit einem seit Jah-
ren konstanten Anteil von rund
20 % einen festen Platz im Loba-
Sortiment. Mehr wiire miglich’,
stellt Boppre regelmifig fest,
Jenn Parkettleger kénnten mit
dem Verkauf von Reinigungs- und
Pllegemitteln und dem Abschlie-
fien  wvon  Wartungsvertriigen'
gutes Geld verdienen. Doch die
meisten lassen sich dieses Ge-
schiift durch die Lappen gehen”
Loba hat vor einigen Jahren hier-
aufl reagiert und einen Online-
Shop aufgebaut, den vor allem
Endverbraucher nutzen und der
sich seither hervorragend entwi-

Ab 2008 nur
NMP-freie Wasserlacke

Seit drei Jahren arbeitet die F&E-
Abteilung an NMP-freien Pro-
dukien. Zwar sei die europiiische
Verordnung, wonach der Dispersi-
onsbestandteil als krebserregend
einzustulen ist, verschoben wor-
den. Dennoch wird Loba ab Ende
2007 nur noch Wasserlacke mit
einem NMP-Gehalt von weniger
als 5 % fiihren. Die Umstellung auf
andere Substanzen ging mit der
Entwicklung villig never Rezep-
turen einher. ,Dabei konnten wir
die Qualitat halten. Die NMP-frei-
en Produkte schneiden bel allen
chemischen und mechanischen
Eigenschaften mindestens genau-
so gut ab wie die NMP-haltigen®,

ckelt, betont Michael Fischer., H
Loba in Kiirze
Loba GmbH & Co. KG Ausrichtung: Herstellung und
Leonberger Strabe 56-62 Vertrieb von Lacken, Olen
71254 Ditzingen sowie Pflege- und Reini-
Tel: 07156/357-220 gungsmitteln fiir Parkett und
Fax: 07156/357-211 Korkboden; Antelle: 80 %
www.loba,de Handwerkerprodukte, 20 %

Industrielacke und -Gle

Mitarbeiter; 75 Tochtergesellschaft:
Umsatz 2006: 14,2 Mio. EUR Holmenkol (ausgegliedert
Exportquote: 53 % 2002)



